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Paris, le 15 octobre 2024

Nouvelle égérie de « MAKE IT ICONIC. Choose France », la Cité du Vin a Bordeaux s’associe
au Gouvernement pour incarner I'audace a la frangaise.

A I'occasion de la saison des vendanges, le Gouvernement annonce la Cité du Vin en tant que nouvelle égérie-
monument de la campagne internationale « MAKE IT ICONIC. Choose France »*. Cette campagne vise a faire
ressortir 'audace et I'esprit d'innovation frangais, en mettant en avant la vitalité culturelle et artistique, la richesse
touristique, le savoir-faire frangais, la gastronomie et le dynamisme économique national.

Travail conjoint de la Direction de la communication et de la Presse (DCP) du Ministére de I'Europe et des Affaires
étrangéres et du Service d’information du Gouvernement, cette campagne d’attractivité met en avant des
personnalités et monuments frangais incarnant, par leurs histoires, I'état d’esprit frangais faisant de I'audace et de
ses fruits une part de notre histoire commune, pour faire rayonner la France a travers le monde.

Inaugurée en 2016 a Bordeaux, la Cité du Vin est un lieu culturel emblématique de la ville qui célébre le vin sous
toutes ses facettes. Porté par la Fondation pour la culture et les civilisations du vin, reconnue d’utilité publique, ce
monument a I'architecture futuriste congu par XTU-Architects propose une Exposition permanente immersive et
une riche programmation culturelle. Reflet de I'excellence du secteur et de ses savoir-faire, la Cité du Vin s’inscrit
comme une égérie incontournable pour promouvoir I'iconicité frangaise, et rejoint donc cette campagne aux c6tés
d’autres monuments comme la Tour Eiffel, Notre-Dame de Paris, le Mont Saint-Michel et le Domaine national de
Chambord.

Le 15 octobre prochain, la Cité du Vin révélera sa participation avec des prises de parole d’acteurs institutionnels
et locaux. Un photocall XXL « MAKE IT ICONIC. Choose France. »* en libre accés permettra aux visiteurs de repartir
avec un souvenir inoubliable aux couleurs francgaises.

« La Cité du Vin, en conjuguant héritage et modernité, célebre le vin et son patrimoine dans un lieu unique et iconique,
soit autant de valeurs qui résonnent avec I’ADN de la marque France. Nous sommes donc fiers de mettre en lumiére la
filiere viticole francaise a travers notre campagne, célébrant l'iconicité et I'audace qui définissent notre nation. »
souligne Michaél Nathan, directeur du Service d'information du Gouvernement.

« Au-dela de son élégance architecturale, la Cité du Vin a Bordeaux est une vitrine mondiale de I'excellence francaise.
En I'intégrant & notre campagne, nous souhaitons montrer au monde entier que la France est un terreau fertile pour
I'innovation et I'audace. Ce lieu emblématique explore le vin sous toutes ses facettes, de I'histoire a la culture, et incarne
parfaitement notre savoir-faire viticole. C'est un symbole puissant de notre capacité a allier patrimoine et innovation,
et & rayonner sur la scéne internationale. » déclare Christophe Lemoine, directeur de la communication et de la
Presse au ministere de I'Europe et des Affaires étrangéres.

« Forte de plus 3 millions de visiteurs du monde entier accueillis huit ans a peine apres son ouverture, la Cité du Vin est
trés honorée d’avoir été choisie pour représenter 'audace a la francaise aux cétés de monuments séculaires. Notre
mission de rendre le patrimoine culturel et universel du vin accessible a tous se double aujourd’hui de I'ambition de
sensibiliser nos publics a la nécessaire préservation de I’environnement.» indique Philippe Massol, directeur général
de la Cité du Vin, a Bordeaux.
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A propos du Service d’Information du Gouvernement :
Placé sous I'autorité du Premier ministre, le Service d’Information du Gouvernement (SIG) travaille a la mise en cohérence
de la communication de I'Etat au service d’une meilleure information pour les usagers et d’une organisation plus efficace

pour I'Etat.

Pour ce faire, le SIG remplit ses missions selon plusieurs axes :

. Il analyse I’évolution de I'opinion publique et le traitement médiatique de I'action gouvernementale ;

. Il informe le grand public de I'action du Premier ministre et du Gouvernement ;

. Il pilote et coordonne au niveau interministériel la communication gouvernementale sur le plan national et, en liaison
avec les préfets et les ambassadeurs, de les déployer dans le cadre des services déconcentrés de I'Etat

. Il définit et développe les standards en matiére de communication (marque Etat, accessibilité, design systeme de I'Etat,

éco-communication, etc.)
Contact presse : presse-sig@pm.gouv.fr

A propos du ministére de I'Europe et des Affaires étrangeéres :
Le ministére de I'Europe et des Affaires étrangeres (MEAE) représente, défend et promeut les intéréts de la France et des
Francais dans tous les domaines auprés des pays étrangers et au sein des organisations internationales.
Ses priorités :
«  Agir dans le monde pour la paix, la sécurité et le respect des droits de 'Homme.
. Promouvoir les entreprises francaises sur les marchés extérieurs ainsi que I'attractivité de la France a I'étranger.
«  Contribuer a I'organisation d’'une mondialisation qui assure un développement durable et équilibré de la planéte.
«  Assurer la présence des idées, de la langue et de la culture frangaises tout en servant la diversité culturelle.
. Gérer la sécurité et I'administration des Francais a I'étranger.
Contact presse : presse.dcp@diplomatie.gouv.fr

A propos de la Cité du vin :

La Cité du Vin est un lieu culturel unique au monde, situé a Bordeaux, et consacré au vin.

Avec son Exposition permanente interactive qui s’appuie sur des technologies numériques, ses différentes expériences de
dégustations, ses évenements culturels et lieux de vie (boutiques, restaurants), la Cité du Vin met a I'honneur les vignobles du
monde entier a travers leurs dimensions culturelle, civilisationnelle, patrimoniale et universelle. Les visiteurs de tous horizons
(néophytes, amateurs, professionnels, familles et jeune public, entreprises, frangais et internationaux ...), sont invités a faire un
voyage spectaculaire, autour du monde, a travers les ages et dans toutes les cultures !

Labellisée Tourisme & Handicap dés son ouverture, RSE-Divertissement durable en 2022, et certifiée NF Environnement-Sites de
visite depuis 2021, la Cité du Vin est gérée et développée par la Fondation pour la culture et les civilisations du vin (reconnue
d'utilité publique) dont la mission est de rendre accessible au plus grand nombre le patrimoine universel et vivant qu’est le vin.
Informations : https://www.laciteduvin.com/

Contacts presse : Aurélie Lascourréges : Tel. +33 (0)5 56 16 16 43 - a.lascourreges@fondationccv.org

Cité du Vin - 134 Quai de Bacalan - 33300 Bordeaux - www.laciteduvin.com/fr
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